SPSS Modelos de Regresion™ 10.0

Prediga si los clientes
compraran el producto
A, el B oel Cusando la
regresion logistica
multinomial

Gane nuevos negocios

Identifique los factores
criticos que afectan la tasa
de actualizacion, tales como
qué tanta repeticion

de correos o de llamadas
de ventas es requerida,
usando andlisis probit

Aumente la lealtad del
consumidor

Modele el comportamiento
de compra en dos categorias
de productos como una
funcion de otras
caracteristicas usando
minimos cuadrados en dos
etapas

Aumente sus ventas
cruzadas

Prediga el fraude utilizando
caracteristicas propias del
cliente con regresion
logistica binaria

Detecte el fraude
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Realice mejores predicciones con
potentes procedimientos de regresion

Cuando necesite construir modelos predictivos
y la regresion ordinaria por minimos cuadrados
lo limita demasiado, usted necesita SPSS
Modelos de Regresion™.

Aplique modelos més sofisticados con los diferentes
procedimientos de modelaje no lineal de SPSS Modelos de
Regresion.

Utilice SPSS Modelos de Regresion para:

= Investigacion de mercados: estudio de los hibitos de
compra del consumidor.

= Investigacion médica: estudio de la respuesta a
tratamientos.

= Evaluacion de préstamos: andlisis de riesgos crediticios.

= Investigacion institucional: medicién de las
pruebas de rendimiento académico.

= Y mucho mis.

Prediga resultados categoricos de mas de dos
categorias

Con Regresion Logistica Multinomial (MLR), un
procedimiento completamente nuevo, usted se liberard

de las restricciones a respuestas tales como si/no — ahora
puede modelar, por ejemplo, cudles factores predicen si

un cliente comprard el producto A, el producto B, o el
producto C.

Clasifique facilmente los datos en dos grupos
Utilice Regresion logistica para pronosticar variables
dicotémicas, como comprar o no comprar, votar o no votar.
Este procedimiento ofrece numerosos métodos por pasos
para seleccionar las covariables continuas o categéricas
importantes que pronostiquen mejor la variable de
respuesta.

Controle su modelo

Consiga un mayor control sobre su modelo y la expresion
del mismo con los procedimientos de regresion no lineal
restringida y no restringida, que ofrecen dos métodos para
estimar parametros de modelos no lineales. El algoritmo
de Levenberg-Marquardt analiza los modelos no
restringidos. El algoritmo de programacion cuadratico
secuencial le permite especificar restricciones a las
estimaciones de pardmetros, especificar su propia funcién
de pérdida y obtener estimaciones iniciales de errores
tipicos.

Suavice los supuestos

Cuando los datos no cumplan con los requisitos estadis-
ticos para el método de cuadrados minimos ordinario,
utilice Cuadrados minimos ponderados (WLS) y Cuadrados
minimos en dos fases (2SLS). Dé mas peso a algunas
medidas de una serie con WLS. 2SLS ayuda a controlar las
correlaciones entre variables predictoras y términos de
error que aparecen a menudo en los datos basados en
tiempos.

Encuentre los mejores estimulos

Utilice el modelo de respuesta Probit y Logit para analizar
la potencia de las respuestas a estimulos tales como dosis
de medicinas, precios o incentivos. Probit evalda el valor
de los estimulos mediante una transformacion Logit o
Probit de la proporcion que responde.



Especificaciones de SPSS Modelos de Regresion™

REGRESION LOGISTICA MULTINOMIAL — calculo de
la regresion de una variable dependiente categdrica
con méas de dos categorias segln un conjunto de
variables independientes

= Control de los valores del algoritmo con el
subcomando CRITERIA

= Introduccion de los términos de interaccién

= Personalizacion de las hipdtesis .especificando la
hipétesis nula como combinacion lineal de los
paradmetros utilizando el subcomando TEST

= Especificacion del valor de escala de la dispersion con
el subcomando SCALE

= (Generacion de ecuaciones con o sin una constante

REGRESION BINOMIAL — célculo de la regresion de
una variable dependiente dicotémica segin un
conjunto de variables independientes

= Método por pasos progresivo o regresivo, entrada
forzada

= Transformacién de variables categdricas con contrastes
de desviacion, comparacion simple, contrastes de
diferencia (Helmert inversa), contrastes de Helmert,
contrastes polinomiales, comparacién de categorias

CUADRADOS MiNIMOS EN DOS FASES

Ecuaciones estructurales y variables instru-mentales
Control de las correlaciones entre variables predictoras
y términos de error

PROBIT — anilisis de respuesta a dosis y modelos

relacionados, y modelos de respuesta LOGIT
Predictores de transformacion: base 10, base natural o
base especificada por el usuario (ninguna base incluida)
Estimacion o especificacion de tasa de res-puesta
natural

Parametros de control de algoritmo: convergencia,
limite de iteraciones, probabi-lidad de criterios de
heterogeneidad

Estadisticos: frecuencias, intervalos de confianza
fiduciaria, potencia relativa de la mediana, prueba de
paralelismo, diagramas de PROBITs o LOGITs
observados

Requisitos del sistema

adyacentes, contrastes definidos por el usuario o
variables indicador

Criterios para creacién de modelos: estadistico de
probabilidad de puntuacién para la entrada,
probabilidad de Wald o estadistico de razén de
verosimilitud para eliminacién

Almacenado de estadisticos: probabilidad pronosticada
y grupo, residuos, valores de desvianza, LOGIT, residuos
estudentizados y tipificados, valor de influencia,
estadistico de influencia anélogo al de Cook, cambio en
beta

REGRESION NO LINEAL NO RESTRINGIDA

Almacenado de valores pronosticados, residuos,
derivadas

Derivadas numéricas o especificadas por el usuario

REGRESION NO LINEAL RESTRINGIDA

Opciones de la funcion de pérdida especifi-cadas por el
usuario

Estimaciones iniciales de errores tipicos

CUADRADOS MiNIMOS PONDERADOS

Ponderaciones calculadas basadas en la variable
fuente y en los valores delta o aplicadas desde series
existentes

Salida de ponderaciones calculadas: logaritmo de la
funcién de verosimilitud para cada valor de delta, R, R
cuadrado, R cuadrado corregida, errores tipicos,
andlisis de varianza y estadisticos t de coeficientes
individuales para el valor de delta con logaritmo de la
funcién de verosimilitud maximizada

SPSS Modelos de Regresién requiere SPSS Base 10.0.;
1Mb de espacio en disco. Otros requerimientos varian de
acuerdo con la plataforma.

Como hacer su pedido

Para realizar un pedido o solicitar mas informacion,
péngase en contacto con su oficina de SPSS més
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Argentina +54 11 4814 5030
argentina@spss.com
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